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Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 12 stron. Ewentualny brak stron lub inne usterki zgto$
przewodniczacemu zespotu nadzorujacego.

Do arkusza dotaczona jest KARTA ODPOWIEDZI, na ktorej w oznaczonych miejscach:

— wpisz oznaczenie kwalifikacji,

— zamaluj kratke z oznaczeniem wersji arkusza,

— wpisz swoj numer PESEL*,

— wpisz swoja date urodzenia,

— przyklej naklejke ze swoim numerem PESEL.

Arkusz egzaminacyjny zawiera test skadajacy si¢ z 40 zadan.

Za kazde poprawnie rozwigzane zadanie mozesz uzyska¢ 1 punkt.

Aby zda¢ czeg$¢ pisemng egzaminu musisz uzyskac¢ co najmniej 20 punktow.

Czytaj uwaznie wszystkie zadania.

Rozwigzania zaznaczaj na KARCIE ODPOWIEDZI dlugopisem lub piérem z czarnym tuszem/
atramentem.

Do kazdego zadania podane sg cztery mozliwe odpowiedzi: A, B, C, D. Odpowiada im nastgpujacy
uktad kratek w KARCIE ODPOWIEDZI:

(Al | (B8] | [e] | [B]

Tylko jedna odpowiedz jest poprawna.
Wybierz wilasciwa odpowiedz i zamaluj kratk¢ z odpowiadajaca jej litera — np., gdy wybrales
odpowiedz ,,A’:

| SECIC D

Staraj si¢ wyraznie zaznacza¢ odpowiedzi. Jezeli si¢ pomylisz i blednie zaznaczysz odpowiedz,
otocz ja kotkiem 1 zaznacz odpowiedz, ktdrg uwazasz za poprawna, np.

COINCRECEN |

Po rozwigzaniu testu sprawdz, czy zaznaczyle§ wszystkie odpowiedzi na KARCIE ODPOWIEDZI
1 wprowadzite§ wszystkie dane, o ktorych mowa w punkcie 2 tej instrukcji.

Pamig¢taj, ze oddajesz przewodniczacemu zespolu nadzorujacego tylko KARTE ODPOWIEDZI.

Powodzenia!

*w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamos¢
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Zadanie 1.

Agencja reklamowa przygotowuje kampani¢ produktu, ktorego sprzedaz gwaltownie spada. Celem przekazu
reklamowego w tej sytuacji powinno by¢ poinformowanie klientow o

A. firmie i jej ofercie.

B. nowej siedzibie firmy.

C. wprowadzeniu nowego sloganu.

D. dodatkowych korzysciach wynikajacych z zakupu produktu.

Zadanie 2.

zdecydowanie raczej sie nie nie mam raczej sie zdecydowanie
sie nie zgadzam zgadzam zdania zgadzam sie zgadzam

W reklamach produkty
pokazane s3 takimi jakie
s3 W rzeczywistosci
Reklamy przyczyniajg sie
do wzrostu sprzedazy
produktow

W celu pozyskania niezbednych do realizacji reklamy informacji agencja opracowata kwestionariusz ankiety.
Ktorej skali pomiarowej uzyto do badania w zaprezentowanym przyktadzie?

A. Likerta.
B. Stapela.
C. Osgooda.
D. Thurstone'a.
Zadanie 3.
Ktéra metoda stuchalnosci radia polega na pytaniu respondentdéw, jakich stacji 1 jakich audycji stuchali dnia
poprzedniego?
A. SLB
B. DAR
C. CDT
D. COW
Zadanie 4.
Przedstawione informacje statystyczne dotyczace grupy docelowej produktu X maja strukture szeregu
A. Taylora. Grupa docelowa produktu X
B. rozdzielczego. : zasadnicze | , . .
] wyksztatcenie podstawowe Srednie wyzsze
C. dynamicznego. zawodowe
D.  geograficznego. liczba os6b kupujacych |4 g, 12 500 17200 | 15500
produkt X
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Zadanie 5.

W odréznieniu od modelu AIDA model oddzialywania reklamy AIDCAS w swoim ostatnim etapie skupia si¢
na

A. zwroceniu uwagi klienta na produkt.
B. sprowokowaniu odbiorcy do dziatania.
C. wzbudzeniu zainteresowania produktem.
D. wywotaniu dlugookresowego zadowolenia konsumenta.
Zadanie 6.
Przygotowujac kampani¢ reklamowa, pracownik agencji zbierze zamieszczone na rysunku informacje,
wykorzystujac
> .
A brief %Charakterystyka firmy
B. portfolio. “Charakterystyka konkurencji
C. cashflow. *Grupa docelowa
D. media plan. “Obietnica ztozona w reklamie
*Poparcie obietnicy
*Budzet kampanii
Zadanie 7.

Ktora ze strategii komunikacji, wyrdznionej w modelu FCB, wykorzystywana jest przy opracowaniu
przekazu reklamowego artykutéw spozywczych, przy ktorych zaangazowanie w zakup jest mate, a motywy
zakupowe racjonalne?

A. Emocjonalna.

B. Informacyjna.

C. Tworzaca nawyk.
D. Dajaca satysfakcje.

Zadanie 8.

W sloganie reklamowym Fanta - fantastyczny smak pomaranczy zastosowano
A. aliteracjg.
B. oksymoron.

C. poréwnanie.
D. personifikacjg.

Zadanie 9.

Jaki efekt powinien zastosowaé grafik komputerowy, aby uzyska¢ przeksztatcenie fotografii pokazane
na rysunkach?

A. Winiety.

B. Posteryzacji.

C. Perspektywy.

D. Rozmycia soczewkowego.
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Zadanie 10.
Zgodnie z przepisami prawa projektujac opakowanie papierosdéw nalezy przedstawi¢ na nim obrazek
ilustrujacy spoteczne i zdrowotne skutki palenia, ktéry powinien zajmowac :
tylko 65% przedniej czgsci paczki. Fﬁ !
tylko 80% przedniej czgsci paczki. ‘

65% przedniej i tylnej czgsci paczki. Palenie jest
80% przedniej i tylnej czgsci paczki. przyczyna

Sow

Zadanie 11.

—> Ubezpieczenia OC/AC
Anna Kowalska —> Ubezpieczenia nieruchomosci
Product manager —> Ubezpieczenia zdrowia i zycia

ODEON Sp.z0.0.

_ NIP 553-176-12-78
ul. Wadowicka 55/1 Regon 435278509
45-200 Bielsko-Biata
Tel.: 557 95 50
Faks: 755 25 05 www.odeon.pl

E-mail: akowalska@odeon.com

Okresl rodzaj wizytowki pokazanej na rysunku oraz zestaw kolorow, w jakim zostata zaprojektowana.

A. Osobista, 4+0

B. Shluzbowa, 4+1

C. Sthuzbowa, 4+0

D. Kombinowana, 4+1

Zadanie 12.

Rysunek przedstawia rodzaje stoisk targowych. Jaki rodzaj stoisk oznaczono numerem 1?

A. Narozne.

B. Pasazowe.

C. Wyspowe.
D. Potwyspowe.

Strona 4 z 12
Wigcej arkuszy znajdziesz na stronie: arkusze.pl



Zadanie 13.

W przedstawionym na rysunku znaku firmowym tekst ,,Wszystko o wakacjach” okreslany jest jako

A. logo.

B. sygnet.

C. tagline.

D. logotyp. Wszystko o wakacjach

Zadanie 14.

Rysunek przedstawia logo jednego z portali spotecznosciowych, ktore ma postac

A. glifu.

B. abstrakeji.
C. emblematu.
D. monogramu.

Zadanie 15.

Licencje Creative Commons (wolne licencje) oferuja réznorodny zestaw warunkow licencyjnych — swobody
1 ograniczenia. Przedstawiony na rysunku symbol oznacza, ze utworu wolno uzywacé

w celach niekomercyjnych.

tylko w oryginalnej formie bez dokonywania przeksztatcen.

w celach komercyjnych, bez koniecznos$ci uzyskania zgody autora.
w celach komercyjnych z konieczno$cig uzyskania zgody autora.

SCowp»

Zadanie 16.

Ktory program umozliwi zaprojektowanie logo?

A. Corel Draw.

B. Movie Maker.

C. Adobe Acrobat.
D. Microsoft Access.

Zadanie 17.

Agencja reklamowa prowadzac kampani¢ producenta wybielajacych past do zgbow realizuje strategic TTL
(Through The Line). Ktore nos$niki, zgodnie z przyjeta strategia, powinna wybra¢ do kampanii?

Ulotki, broszury, newsletter.

Telewizyjny spot reklamowy, reklam¢ prasowa.
Telewizyjny spot reklamowy, ulotki, newsletter.
Radiowy spot reklamowy, lokowanie produktu, billboard.

Sawp
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Zadanie 18.

Nowopowstata sie¢ prywatnych placéwek medycznych chce umiesci¢ swoje reklamy na bocznej powierzchni
blacharskiej i szybie strony bezdrzwiowej autobuséw miejskich. Ktéry z wymienionych no$nikéw powinien
zosta¢ wykorzystany w kampanii?

A. Back.

B. Busboard.

C. Bus standard.
D. Dual busboard.

Zadanie 19.

Agencja reklamowa przygotowuje kampani¢ reklamowa firmy produkujacej kombinezony i1 kapelusze
dla pszczelarzy. Chcac osiagnaé jak najwyzsza skuteczno$¢ dotarcia do grupy docelowej, powinna
zdecydowac si¢ na reklame w

A. miejscu sprzedazy.

B. telewizji regionalne;j.

C. komunikacji miejskie;j.

D. czasopi$mie specjalistycznym.

Zadanie 20.

Producent sokéw owocowych zamierza przeprowadzi¢ kampani¢ reklamowa polegajaca na lokowaniu
produktu w jednym z czterech seriali emitowanych w telewizji. Wskaz serial, ktéry powinna wybraé firma,
biorgc pod uwage najwiekszy przyrost ogladalnosci w miesigcu kwietniu w stosunku do marca.

Serial Ogladalnos¢ [%] _

marzec kwiecien

A. 23,5% 24,5%

B. 19,2% 24,1%

C. 20,5% 19,8%

D. 26,4% 20,3%
Zadanie 21.

Wspotczynnik szumu reklamowego (clutter) shuzy do pomiaru iloSci czasu antenowego, ktory nie jest
przeznaczony na zapowiedziany punkt programu. Im nizszy jest ten wspolczynnik, tym wigksze
prawdopodobiefistwo dotarcia z komunikatem reklamowym do odbiorcy. Na podstawie danych
zamieszczonych w tabeli dobierz optymalng godzing emisji spotu reklamowego.

Czas (gg:mm:ss)
godziny reklamy telesprzedaz ; ﬁ%ﬁiﬁﬁﬁy ;i‘gggzga
A. 9%0+10% 0:03:05 0:01:05 0:00:00 0:02:05
B. | 10%+11% 0:02:03 0:03:00 0:01:30 0:03:01
C. | 11%%+12% 0:04:24 0:02:06 0:03:01 0:01:04
D. | 12%+13% 0:03:04 0:01:08 0:03:02 0:01:25
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Zadanie 22.

Agencja reklamowa prowadzi kampani¢ mig¢dzynarodowej korporacji, ktora ma dostgp do informacji
o cato$ciowych wydatkach reklamowych w branzy oraz o swoim udziale w rynku. Korzystajac z tych danych
do ustalenia budzetu reklamowego, wlasciwa bedzie metoda

A. SOV.

B. AYCA.

C. konkurencyjna.

D. analogii historyczne;j.

Zadanie 23.

Agencja reklamowa zaplanowala dla firmy kosmetycznej MAY poélroczng kampanie z uzyciem
catostronicowego ogloszenia po prawej stronie w miesigczniku o modzie i urodzie. Na podstawie
zamieszczonego cennika okresl wysoko$¢ budzetu przeznaczonego na kampani¢ medialng firmy MAY.

A. 1284 000,00 zt Cennik reklamy prasowej
B. 1500 000,00 zt (ceny dotycza pojedynczych emisji)
C. 2292 000,00 zt lewa strona | prawa strona
D. 2526 000,00 zt rozk.’fadcj)wka 543 000,00 zt
otwierajgca
rozktadéwka 421 000,00 zt
IV oktadka 368 000,00 zt
Il oktadka 328 000,00 zt
11l oktadka 257 000,00 zt
1/1 strony 213 000,00 zt | 250 000,00 zt
1/2 strony 157 000,00 zt | 191 000,00 zt
1/3 strony 130 000,00 zt | 140 000,00 zt
junior page 214 000,00 zt
Zadanie 24.
Miesigc Kwiecien Maj Czerwiec
Dzien | 3 |10[17 24| 1 | 8 [15]22|29] 5 [12]19] 26
Telewizja
Stacja X H H H H H H F
StacjaY
Radio
Stacja A H H H H H H
Stacja B
Czasopisma
wz || | [ [ [ [ [ [ ] [ ] |

Ktory dokument, stanowiacy zatacznik do media planu, umozliwiajacy szybka oceng intensywnosci kampanii
reklamowej w poszczegdlnych mediach, przedstawiono na rysunku?

A. Flow chart.

B. Cash flow.

C. Biznes plan.

D. Brief marketingowy.
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Zadanie 25.

Zgodnie z Rozporzadzeniem Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 30 czerwca 2011 r. w sprawie
szczegotowych warunkow lokowania produktow audycje telewizyjne, w ktorych sa lokowane produkty,
musza by¢ oznaczone za pomocg znaku graficznego na poczatku, na koncu oraz w momencie wznowienia po
przerwie na reklame lub telesprzedaz. Kazdorazowe takie oznaczenie powinno trwac

A. nie krocej niz 4 sekundy i zajmowac co najmniej 5% powierzchni ekranu.
B. nie dluzej niz 4 sekundy i zajmowac¢ co najmniej 5% powierzchni ekranu.
C. nie krécej niz 4 sekundy i1 zajmowac co najwyzej 5% powierzchni ekranu.
D. nie dhuzej niz 4 sekundy 1 zajmowac co najwyzej 5% powierzchni ekranu.

Zadanie 26.

Agencja reklamowa przygotowuje spot radiowy dla producenta jogurtu dla dzieci. Ktére tresci powinny
znalez¢ si¢ w reklamie podczas pierwszych sekund jej trwania?

A. Wlasciwa prezentacja produktu.

B. Zaproszenie i zacheta do zakupu.

C. Opis korzysci wynikajacych z zakupu.

D. Nazwa produktu badz jego podstawowa cecha.

Zadanie 27.

Klient agencji reklamowej oczekuje gwarancji, ze materialy reklamowe bgda wydrukowane na papierze,
ktorego produkcja przebiegata z uwzglednieniem minimalizacji negatywnego wplywu na §rodowisko lesne.
Pracownik agencji reklamowej realizujac to zlecenie, powinien sprawdzi¢, czy na opakowaniu papieru

widnieje znak

FSC

A. B. C. D.

Zadanie 28.

W jakiej minimalnej rozdzielczo$ci powinien by¢ przygotowany plik graficzny z projektem ulotki, aby
nadawat si¢ do druku offsetowego?

A. 100 dpi
B. 150 dpi
C. 200 dpi
D. 300 dpi
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Zadanie 29.

Matryca nie jest wykorzystywana w technice druku okreslanej jako
A. sitodruk.
B. tampondruk.

C. druk offsetowy.
D. druk solwentowy.

Zadanie 30.

Agencja reklamowa otrzymala zlecenie przygotowania plakatow w rozmiarze 250 x 353 mm. W jakim
formacie powinna zakupi¢ papier, aby nie byto potrzeby jego ciecia?

A. A4
B. B4
C. Co
D. C4
Zadanie 31.
Optymalng technika do wykonania nadruku na 50 bawetianych torbach reklamowych jest
A. offset.
B. sitodruk.

C. fleksografia.
D. rotograwiura.

Zadanie 32.

Na ktorym z wymienionych gadzetow reklamowych mozna umieszcza¢ nadruk za pomocg urzadzenia
pokazanego na rysunku?

A. Na torbach.

B. Na kubkach.

C. Na czapkach.

D. Na koszulkach.
Zadanie 33.

NOWY. LEPSZY SMAK

Zamieszczony slogan zostat wykonany przy uzyciu

minuskuty, czcionki szeryfowej, jednoelementowe;.
wersalikow, czcionki szeryfowej, dwuelementowe;.
kapitalikow, czcionki szeryfowej, jednoelementowe;.
majuskuty, czcionki bezszeryfowej, dwuelementowe;.

Sawp
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Zadanie 34.

Jakiego rodzaju polaczenie kolorystyczne zastosowano w projekcie szyldu zamieszczonym na rysunku?

A. Harmonijne.

B. Kontrastowe.

C. Achromatyczne.

D. Monochromatyczne.
Zadanie 35.

Szkola Jezykowa

Speak up

Ktéra z wymienionych oséb, zgodnie z regulacjami prawnymi oraz zasadami etyki zawodowej, ma zakaz

reklamowania wlasnej dziatalno$ci zawodowe;j?

A. Aktor.

B. Polityk.

C. Lekarz.

D. Sportowiec.
Zadanie 36.

Firma X wyemitowala 4 reklamy do 5 oso6b stanowigcych grupe docelowa. Wyniki badan ogladalnosci tych
emisji przedstawia tabela obok. Ile wynosi wielko$¢ wskaznika OTS1+ po trzeciej emisji reklamy?

A 20% emisja 1 emisja 2 emisja 3 emisja 4
B 30% osoba 1 X X X
C. 50% osoba 2 X
D. 100% osoba 3 X X
osoba 4 X X X
osoba 5 X X
X- pojedynczy kontakt z reklamg
Zadanie 37.
Na podstawie tabeli okresl, ktéra marka roweréw gorskich jest najbardziej rozpoznawalna wsrod
konsumentow. spontaniczna | spontaniczna
A. Blast. marka $wiadomos¢ | swiadomosc
B. Sixter. marki [%] reklamy [%]
C. Dynamo. Blast 29 13
D. Fourwheel. Fourwheel 13 4
Dynamo 18 11
Sixter 24 21
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Zadanie 38.

Emisja reklamy
w TV w kinie w radiu W czasopismach
koszty emisji reklamy | 120 000,00 zt 20 000,00 zt 4 000,00 zt 95 000,00 zt
rating emisji 55% 12% 10% 25%

Na podstawie zalaczonej tabeli wskaz medium, w ktérym koszt dotarcia do 1% grupy docelowej jest
koszty pojedynczej emisji

najnizszy. Wykorzystaj wskaznik CPP =

rating emisji

A. TV.

B. Kino.

C. Radio.

D. Czasopisma.
Zadanie 39.

Na podstawie danych zamieszczonych w tabeli okresl, w ktorym z krajow wigzana kampania radiowo-
telewizyjna osiagnie najwickszy zasigg.

zasieg A

. 2= zasigg radia magazynow

kraje telewizji 6[“52 1 dlf kgglie ¢
[70] [%]

A. Francja 85 39 66

B. Niemcy 77 52 54

C. Wiochy 87 50 69

D. | Wielka Brytania 83 42 69
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Zadanie 40.
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Liczba odwiedzajacych sklep internetowy firmy X

0
Poniedzialek Wrtorek Sroda Czwartek Pigtek Sobota Niedziela

wm=Przed kampania reklamowg =W trakcie kampanii reklamowej Po zakoniczeniu kampanii reklamowej

Firma X przeanalizowala liczb¢ odwiedzajacych jej sklep internetowy klientow w trakcie trwania
tygodniowej kampanii reklamowej, w ciggu tygodnia przed jej rozpoczeciem oraz w ciggu tygodnia po jej
zakonczeniu. Wyniki analizy przedstawia wykres zamieszczony obok. Ktéry z wymienionych wnioskéw
mozna wysnu¢ na jego podstawie?

A. Po zakonczeniu kampanii wzrosta liczba os6b odwiedzajacych sklep internetowy.

B. Po zakonczeniu kampanii reklamowej liczba oséb odwiedzajacych sklep internetowy byla
nizsza niz w okresie poprzedzajacym kampanig.

C. Po zakonczeniu kampanii liczba os6b odwiedzajacych sklep internetowy nie zmienita si¢
w stosunku do liczby os6b odwiedzajacych stron¢ przed kampanig reklamowa.

D. W trakcie trwania kampanii reklamowej nie wzrosta liczba osob odwiedzajacych sklep
internetowy w stosunku do liczby oséb odwiedzajacych strong przed kampanig reklamowa.
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